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PROPOSTA DE REDACAOQ - 32 SERIE:

A partir da leitura dos textos motivadores e com base nos conhecimentos construidos ao longo de sua formacao,
redija um texto dissertativo-argumentativo em modalidade escrita formal da lingua portuguesa sobre o tema “A in-
fluéncia do espago virtual nas campanhas eleitorais”, apresentando proposta de intervengcdo que respeite os
direitos humanos. Selecione, organize e relacione, de forma coerente e coesa, argumentos e fatos para defesa de
seu ponto de vista.

Texto |
Eleicoes

Mais de 40% ja decidiram voto com base em
informacdes obtidas em rede social

Ao decidir seu voto durante um periodo de eleigdes,
vocé ja levou em consideracao infomagoes vistas em
alguma rede social?
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Ao decidir seu voto durante um periodo de eleigdes,
vocé ja levou em consideracao infomagoes
em alguma dessas redes?

Facebook 31% 69%
WhatsApp 29% 7%
YouTube 26% 74%
Instagram | 19% 81%
Twitter 10% 90%

Fonte: Pesquisa DataSenado
agénclasenado

Disponivel em:<https://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2019/12/12/redes-sociais-influenciam-voto-de-45-da-populacao-indica-pesquisa-
do-datasenado> (Adaptado)



https://www.imaginie.com.br/wp-content/uploads/2023/05/info_eleicoes.jpg
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Texto Il

“A propaganda eleitoral no radio e na TV tem suas definicdes especificas em relacdo ao tempo disponivel para cada
candidato, porém, em uma outra plataforma de comunicacédo, todos correm em pé de igualdade na busca pela pro-
ximidade com o eleitorado. Ainda que nos meios de comunicacao tradicionais o0 tempo de propaganda politica seja
um fator poderoso na hora de definir o voto do brasileiro, as midias sociais tém sido uma crescente fonte de infor-
macgao para o eleitor, e muito do que gera atengdo no meio virtual acaba virando noticia nos meios de comunicac¢éo
tradicionais. Dessa forma, as campanhas tém usado as midias sociais como ferramenta estratégica para chamar a
atencdo dos eleitores. Este ano, temos mais um ano eleitoral pela frente. Certamente, as redes sociais seguirdo
como grandes personagens para a campanha eleitoral. No entanto, € esperado uma menor facilidade para o uso de
estratégias inadequadas para a manipulagdo do povo, pois as plataformas sociais estéo investindo cada vez mais

em mecanismos para barrar falsos contetdos e perfis.”
Disponivel em: <https://www.meioemensagem.com.br/home/opiniao/2022/05/11/eleicoes-x-rede-sociaisuma-mistura-que-merece-cautela.html>
(Adaptado)

Texto Il

“A possibilidade de impulsionar uma propaganda eleitoral nas redes sociais durante o periodo eleitoral em 2018 foi
uma das grandes novidades no conjunto de normas admitidas pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE) no Brasil. A
pratica foi a Unica modalidade de propaganda eleitoral paga na internet permitida no processo. A definicdo de “im-
pulsionamento de conteudo” na legislagdo e nas resolugbes do TSE é pouco precisa, o que gera consequéncias
diversas, mas pode-se entender por impulsionamento a compra de publicagBes patrocinadas no Facebook ou o
pagamento ao Google por melhores ranqueamentos de paginas nos resultados de busca da plataforma. No ranking
de tipos de gastos gerais das campanhas, impulsionamento de contetddo foi o 10° maior. O item perdeu, por exem-
plo, para gastos com publicidade por meio de material impresso, locagédo de veiculos e combustivel; mas ficou a
frente de categorias como pesquisas ou testes eleitorais, publicidade por jornais e revistas, ou ainda producéo de

jingles, vinhetas, slogans e sites.”
Disponivel em: <https://internetlab.org.br/pt/noticias/um-balanco-da-propagandaeleitoral-paga-na-internet-em-2018/.> (Adaptado)

INSTRUCOES PARA A REDACAO

1. O rascunho da redacéo deve ser feito no espago apropriado.

2. O texto definitivo deve ser escrito a tinta, na folha prépria, em até 30 linhas.

3. A redacédo que apresentar cépia dos textos da Proposta de Redacdo ou do Caderno de Questdes ter4 o nimero
de linhas copiadas desconsiderado para efeito de corre¢éo.

4. Recebera nota zero, em qualquer das situagdes expressas a seguir, a redacdo que:

4.1. Tiver até 7 (sete) linhas escritas, sendo consideradas “texto insuficiente”.

4.2. Fugir ao tema ou que nao atender ao tipo dissertativo-argumentativo.

4.3. Apresentar parte do texto deliberadamente desconectada do tema proposto.




